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Ance

Rincaro materiali
“Sono a rischio
895 cantieri in Puglia”

Gerardo Biancofiore

NCE Puwglia segnala, con grande
preoccupazione, i pesanti ritardi nei
menti dei niston per il caro ma-

tenialielamancanzadistanziamenti per co-
prire il fabbisogno di tutto il 2025 e per il
2026. InPuglia, secondoidatiCNCE_Edil-
connect, cisono 895 cantieri peropere pub-
bliche attualmente in corso, per un valore
economicodi5, 365miliardidieuro, chenon
hanno la possibilita di adeguare i prezzi ri-
schiando, cosi, di subire rallentamentio in-
terruzioni. Diquesticantier, 320, perunva-
lore economicodi 1,296 miliardidieuro, so-
nolegatiaprogettidel PNRR “SenellaLeg-
ge di Bilancio 2026 non saranno stanziate
le nsorse necessane per coprire i maggiori
costiderivantidall'aumento dei prezzidelle
matene pnme, diventera impossibile ga-
rantire la continuita dei lavori” — sostiene il
presidente di Ance Puglia Gerardo Bian-
cofiore —. “Le imprese stanno gia soste-
nendo anticipazioni finanziane molto rile-
vanti, non piti sopportabili a lungo, conil n-
schio concreto di una paralisi della filiera e
di gravi npercussioni sugli obiettivi del
PNRR". Secondoidati Istat, i prezzidirea-
lizzazione delle opere sono aumentati del
30% rispetto alle previsioni di gara, trainati
dai rincari dei principali matenali da costru-
zione. acciaio +30%, bitume +49%, rame
+65%."Sappiamo che Govemo e Parla-
mento - conclude Biancofiore - stanno po-
nendo I'attenzione su questo tema e siamo
fiduciosiche nelliter approvativodella Leg-
gediBilancio possanoessere trovate le so-
luzioni pit efficaci per scongiurare il blocco
dei cantien e per non penalizzare lo svilup-
po del territorio”

Le notizie

Borgo Incoronata

Oleificio Cericola, un modello
di buone pratiche per ’olio
extravergine Made in Italy

Pietro Leone, ideatore della cooperativa

| settore dell'olio extravergine di oliva italia-

no sta attraversando una fase di forte cniti-

cita: le importazioni a basso costo, la spe-
culazione commerciale e la forte concorrenza
intemazionale hanno fatto scendere i prezzial
disottodei costidi produzione, mettendoindif-
ficolta la sostenibilita economica degli olivicol-
tori e la continuita operativa dei frantoi. Anche
con una produzione intema stabile, 'eccesso
di offerta rende oggi fondamentale tutelare la
qualita, sostenere i produtton e le comunita lo-
cali e preservare il valore del Made in Italy
In questo contesto sempre pii complesso,
Oleificio Cencola, stonca azienda familiare
pugliese edeccellenzaitaliananellaproduzio-
ne di olio extravergine di oliva, ha puntato fin
dall'inizio sull'unione tra produttori come leva
strategica per affrontare le nuove sfide del
mercato, dando vita gia nel 2014 alla prima
cooperativa agncola con sistema ad alta den-
sita: unmetodoinnovativodi coltivazione degli
ulivi che ottimizza la resa senza compromet-
tere la qualita, mantenendo un forte legame

con la tradizione. Partita con pochi soci, oggi
la cooperativa conta 150 produttori e rappre-
senta un modello di condivisione, nduzione
dei nschi, rafforzamento della solidita econo-
mica, sostenibilita e valorizzazione del Made
in Italy. Tutti elementi che dimostrano come
I'unione tra produttori sia stata determinante e
una risorsa fondamentale per crescere insie-
me e sostenere con successo le nuove sfide
del settore.

Come sottolinea Pietro Leone, fondatore
dell'Olerficio Cericola e ideatore della coope-
rativa. “Abbiamo custodito per anni il valore
della terra e della famiglia, e abbiamo deciso
di portario oltre, unendo tradizione e innova-
zione. Creare una reale unita tra aziende, so-
prattutto al Sud, non & semplice: gli interessi
possono diffenre e la concorrenza interna é
forte. Per questo Oleificio Cernicola, insieme
agli altri soci della cooperativa OL MA.S ITA-
LIA, rappresenta un esempio concreto di co-
me la collaborazione tra produttori possa va-
lorizzare il lavoro, tutelare la qualita e difende-
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rel'olioitaliano, preservando il valore dellater-
ra e delle comunita locall”

Dasempre all avanguardia nella qualita e nel-
I'innovazione tecnologica, Oleificio Cericola
pone al centrodel proprio lavoro I'Olive Oil He-
ritage, il patnmonio culturale, agricolo e iden-
titario legato all'olio extravergine di oliva e alla
sua storia millenana. Un patnmonio che nella
famiglia dell'Oleificio Cericola si ramanda di
generazione in generazione, trasformandosi
in un impegno quotidiano verso la tutela della
tradizione

Allo stesso tempo, I'azienda € pioniera nel-
I'adozione ditecniche innovative e sostenibili,
come la denocciolatura, per la quale ha otte-
nutoun brevetto. Quest'ultimatecnologiacon-
sente di ottenere un olio di altissima qualita e
siinsensce nunsistemadieconomiacircolare
che valorizza gli scarti dellalavorazione: inoc-
cioli delle olive, recuperati dal processo di de-
nocciolatura, vengono utilizzati come combu-
stibile in caldaie e stufe a pellet, diventando
una risorsa energetica rinnovabile e nducen-
do limpatto ambientale dell'intera filiera.
L'innovazione di Oleificio Cericolanon silimita
alla produzione, ma riguarda anche la costru-
zione di un'identita aziendale solida e ncono-
scibile. Lacuradel dettaglio sinflette nelnuovo
design delle bottigle e del logo, pensati per
dialogare con le famiglie per 'uso quotidiano
in cucina, con le aziende e, come obiettivo fu-
turo, con laristorazione professionale, settore
incuil'aziendaintende posizionarsi come par-
tner affidabile grazie a prodotti certificatiedial-
taqualta Suqueste basi siinnesta un percor-
sodi espansione imprenditoniale e di crescita,
volto a rafforzare la presenza dell'azienda su
nuovi mercati. Tra gli strumenti attivati spicca
il nuovo sito web progettato per offrire ai con-
sumator un'esperienza formativa e coinvol-
gente, un percorso che permette di conoscere
la cultura e la qualita dell'olio extravergine di
oliva, comprendere le carattenstiche dei pro-
dotti e vivere un’esperienza di acquisto sem-
plice, trasparente e accessibile a tutti.



